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Una forma distinta de entender la publicidad

En persona

Luz Pérez Baz

Fundadora de LunaQuivir
Angda Serrato

Macid en Sevilla hace 29 afios v su
interés por el mundo del marke-
ting v la publicidad la llevaron a
estudiar Clencias de la Comuni-
cicin, una carrers que completd
con un mister en produccion au-
diovisual v otro en organizacidn
de evenios, Después de trabajar
muchos afos para varias empre-
say en Sevilla y Madrid, decidid
poner en marcha su propio nego-
cio, Pero para €] tenia una idea
muy clara: queria que fuera mas
alli de la “publicidad convencio
nal”. Hace un afwo y medio pudo
cumplir su suefio y montd junto a
s actual socio, Rodrigo Torres,
LunaQuivir, una empresa espe-
clalizada en “marketing de gue-
rrilla™ que tiene su sede en la capi-
tal andaluza. Segin cuenta, a la
mayoria de las empresas “este tér-
mino les sigue sonando a chino™
pere cuande lo prueban “les en-
canta”. Y es que su idea de la pu-

blicidad pasa por aprovechar la
calle, el mobiliario urbano, la ma

sica y ¢l baile para dar a conocer
una idea o un producto “de una
manera original™, Esté convenci-
da de que “en estos Gempos de cri-
sis en los que las empresas tienen
POCO presupuesio para gastar en
publicidad convencional” esta al-
ternativa “es la mis econtmica v

efectiva®™. Ella, que se considera
Uil PETSOna “Creatva” se impone
como meta profesional “seguir
siéndolo™. Por lo pronto, la suya
es la dnica empresa andaluza de-
dicada exclusivamente a desarmo-
llar campaiias de publicidad en
las que la imaginacidn no esta li-
mitada a formatos, espacio ni
tiempo.
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“Slempre hemos sido may em-
prendedores y creatives” v Lz
Lz IVrez Baz o sevillana tiene
20 afios y ostd uasda al chieno
Rodrigo Terres, de 30, en of pro-

por ot Berras: el marketing
pocrrilla Ea pocas palabras
una Mea sbsolutamente sor-
prendente, Bamativa y barata que
S para promocionar algo. La
Gtima acwrmencia, anteayer: un
gacho y wa parrillero loco,

yocto empresarial mibs romped
de cuantos se han visto por agul
o los Gltimos afes: Losageinie

ap obtmiamente, re
oorrsendo Sevilla, Masrena y Dos
Mermanas en uma moto con w-
decar de la 11 Guerra Mundial, te-

chines y Sheten. Y todo es0 para
dara laa parmiladas de

ks hotoles TRH, cosa que evi-
dentemente consiguieron a jux-
gar por la reaccida popalar

La penditima, apenas wnos
@las antes, también guardd rola-
c¥m con Jos mismos hoteles (en
esle caso, con sus Deeves col-
chomes) y consistsd, como se
pucde ver en la foto de arriba, en
Colocar & una parcia acostada en
plena calle, con sa desayunito en
Ia cama y todo. “Hicimos un es-
tudio de mercado y de la com-
petencia y observamos que o
marketing de guerrilia fusciona

muy blen en otros palses como
Argenting o Alemania, ¥ en el
caso de Fxpada on cludades
como Madrid y Barcolona, sobre
todo. Andadecia, en cambio, on-
taba virgen en este sentido”,
cuenta la joven empresaria.
“Debido a la saturackin pu-
blicitaria gee soportamos cada
dia, las empresas deben romper
los esguemas y sorprender a su
target para destacar fremte a la
competencia y postcionarse”, ex-
plica. "Aparte, no todas las em-
Presas tienen presupuesto como

«La alegria es la piedra
filosofal que todo lo
CONVIENE €N oroe
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Rodrigo son
Lunaquivir, la
empresa
sevillana que
esta partiendo
moldes por
su forma

L descarada de
~entender la
publicdad

para aparocer en tedevision o en
internet de forma mastva. Noso-
tros demostramos que, sin gastar
cantidades desorbitadas y con
MEDOE Presupuesio on compar-
<hon con los costes de los sopor-
tex tradiclonales de pubdicidad
(mupts, cufas radiofdaleas, fo.
Betos, faddones.. ), se puode legar
a tener magor efoctividad con una
buena accion de marketing de
guerrilla, ya que logramos oo
nectar con el pablico & través de
la emockon’, por lo general me-
diante Ia comicidad.
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Emprendedores

Marketing de guerrilla
Ofrecen soluciones creativas y estratégicas de

marketing de guerrilla: stree

t, ambient y dance
marketing... :

El baile les uni6 personal
y profesionalmente. “Nos
conocimos —cuenta Luz
Pérez- cuando empecé

a llevarle la gestion de
sus contrataciones a nivel
internacional (Rodri-

go Torres, su socio, es
bailarin profesional y fue
campeon de Espaiia de
salsa en 2003). Mi expe-
riencia en la organizacion
de eventos nos llevo a
gestionar festivales de
baile, encuentros y otras
actividades para distintas
salas y empresas, y tras
un tiempo, decidimos
montar nuestra propia
empresa de organizacion
de eventos, LunaQuivir

Producciones”. Y como
una forma de marcar la
diferencia con el resto del
sector, decidieron posi-
cionarse en el marketing
de guerrilla. “Debido a la
saturacion publicitaria que
soportamos cada dia, las
empresas deben romper
los esquemas y sorprender
a su target para destacar
frente a su competencia.
No todas las empresas
tienen presupuesto como
para aparecer en televi-
sion o en Internet de for-
ma masiva. Con nuestras
estrategias demostramos
que se puede tener mayor
repercusion sin gastar
cantidades desorbitadas”.

www.lunaqui

Luz Pérez y Rodrigo, que también
gestionan la web Lujo-ok.com (una
plataforma on line de alquiler de
productos de firmas), han invertido
unos 37.000 euros.
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Luzy Rodrigo son
Lunaquivir, la
empresa sevillana
que estd
partiendo moldes
por suforma
descarada de
entender la
publicidad

Siempre hemos
sido muy
emprendedores y
creativos”, dice Luz.
Luz Pérez Baz es
sevillana, tiene 20
afios y ests unida
3l chileno Rodrigo
Torres, de 30, en el
proyecto
empresarial mas
rompedor de cuantos se han visto por aqui en

comparti: [[] &£ gz los titimos afios: Lunaquivir. Un negocio que

naci6 para la organizacion de espectculos y
actividades de animacién y que el afio pasado se especializé en una modalidad publicitaria
insclita por estas tierras: el marketing guerrila. En pocas palabras: Una idea absolutamente
Sorprendente, llamativa  barata que se usa para promocionar algo. La ltima ocurrencia,
anteayer: un gaucho y n parillero loco, ambos argantinos obviamente, recorriendo Sevilla,
Mairena y Dos Hermanas en una moto con sidecar de la If Guerra Mundial, tuneada para la
ocasién con una parill repleta de choripanes, pinchitos y filetes. Y todo eso para dar a conocer
las parriladas de los hoteles TRH, cosa que evidentemente consiguieron a juzgar por la reaccion
pular.

La pentitima, apenas unos dias antes, también guardo relacion con los mismos hoteles (en este
caso, con sus nuevos colchones) y consistid, como se puede ver en la foto de arriba, en colocar
a una pareja acostada en plena calle, con su desayunito en la cama y todo. "Hicimos un estudio
de mercado y de Ia competencia y observamos que el marketing de querrilla funciona muy bien
en otros paises como Argentina o Alemania, y en el caso de Espafia en ciudades como Madrid y
Barcelona, sobre todo. Andalucia, en cambio, estaba virgen en este sentido”, cuenta la joven
empresaria.”

Debido 3 Ia saturacién publicitaria que soportamos cada di, las empresas deben romper los
esquemas y sorprender a su target para destacar frente a la competencia y posicionarse”,
explica. "Aparte, no todas las empresas tienen presupuesto como para aparecer en televisién o
en internet de forma masiva. Nosotros demostramos que, sin gastar cantidades desorbitadas y
con menor presupuesto en comparacion con los costes de los soportes tradicionales de
publicidad (mupis, cufias radiofonicas, folletos, faldones...), se puede llegar a tener mayor
efectividad con una buena accién de marketing de guerrilla, ya que logramos conectar con el
publico 3 través de la emocion”, por lo general mediante la comicidad.

Luz Pérez es licenciada en Comunicacién Audiovisual. Hizo un master en administracion de B
negocios (MBA, en inglés) centrado también en el ambito de Ia imagen y ha trabajado tres afios

en produccin televisiva. Mas tarde, y con otro master de por medio, entrd en Andalucia Film

Commission y en la organizacion de actos y festivales. Su compaiero Rodrigo Torres habia

estudiado Marketing y Relaciones Publicas. Ademds, es bailarin profesional (tanto como para

ostentar el titulo de campe6n de Espafia de salsa del afio 2003). Ambos se conocieron cuando

ella comenz6 a llevar la gestion de sus contrataciones por el mundo. "Empezamos a organizar

juntos festivales de baile, eventos y otras actividades. Esto lo haciamos de forma paralela a

nuestros trabajos hasta que, tras un tiempo, decidimos montar nuestra propia empresa.

Ganar dinero puede que ganen, por mala que esté |a cosa, pero lo que es seguro es que se
divierten. En su historial de grandes logros, destacan el homenaje callejero a Michael Jackson;
Ia campafia de vallas pintadas como cigarrillos para disuadir del uso del tabaco en los hospitales
(Ia gente se fotografiaba delante de ellas); el préstamo de trajes de flamenca a las extranjeras
en Feria y, sobre todo, Ia plusmarca mundial de gente bailando sevillanas, en abril de 2009 en
&l Prado de San Sebastian. Es la originalidad contra la crisis. Pura querrilla.
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